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PROJETO BASICO

1. OBJETO

1.1 O objeto do presente projeto basico é a contratagdo de empresa especializada
para prestacéo de servigos de publicidade e propaganda, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepg¢do, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de acgdes
publicitarias junto a publicos de interesse.

1.2 Ainda, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:
a) Ao planejamento e a execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragao de conhecimento, relacionados a execugao do contrato;
b) A produgéo e a execugao técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

c) A criagdo, & implementacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

1.3 A contratagcdo dos servicos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o

atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de acdes

que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.4 O planejamento, previsto no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposigao

estratégica das agbes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagéo

tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicagao e superacao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizagao de resultados.

1.5 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do

subitem 1.2 terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgacao das pegas ou campanhas publicitarias;
b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagcéo, a veiculagédo e a adequagéao
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das mensagens a serem divulgadas;
c) Possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a acéo de publicidade.
1.6 Os estudos, planejamentos, conceituag¢des, concepgdes, criagdes, execugao
interna, intermediacdo, supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos das mensagens publicitarias e institucionais do anunciante
serdo sempre realizados pela agéncia contratada, mesmo que ambientadas em
convénio existente com veiculos de comunicagao e/ou entidades representativas,
cabendo exclusivamente a agéncia as respectivas remuneragdes descritas neste
edital, conforme caso.
1.7 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os
projetos de veiculagcdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgacéo.
1.8 Os servigos serao contratados com agéncia de propaganda cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagao
técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.
1.9 A agéncia atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o
art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o
subitem 1.2 e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.
1.10 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a

execucao de servigos previstos nos subitens 1. e 1.2 deste Edital.

2. DA JUSTIFICATIVA

2.1 A Divisdo de Comunicagao da Prefeitura Municipal de Balneario Camboriu tem por
finalidade assessorar o sr. Prefeito Municipal nas areas de comunicagao social,
promover a divulgacdo das agdes do Governo municipal e dos seus 0Orgaos,
disseminar informagdes de interesse publico, coordenar e acompanhar a criagcéo e

veiculagao da publicidade institucional relativa a planos, programas, projetos e agdes,
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estabelecendo politicas e diretrizes, objetivando a manutengdo de um fluxo
permanente de informacao a sociedade.
2.2 A Administragdo municipal tem o compromisso de construir uma sociedade com
mais justica social e igualdade, baseado no dialogo permanente com a sociedade do
municipio, no respeito as pessoas e, sobretudo, construindo projetos de governo e
politicas publicas para atingir tal objetivo.
2.3 As agbes do Municipio tém sido orientadas em quatro eixos estruturantes,
intersetoriais e transversais, sem prejuizo de novas demandas que possam surgir ao
longo da gestdo. Esses eixos estdo integrados entre si e sdo na sua esséncia,
indivisiveis e, portanto, transversais aos demais. Sao eles:
| - Enfrentar as diferengas sociais com um conjunto de politicas, programas,
projetos e agdes, direcionados a garantia do efetivo exercicio de cidadania da
populagao e continuar construindo oportunidades que garantam o usufruto dos
direitos sociais, politicos e culturais para todos;
Il - Cuidar bem do dinheiro publico e modernizagdo da gestado publica que
traduz o compromisso de uma gestdo pautada pela correta aplicagcdo dos
recursos publicos, assegurando a cobertura das politicas com as oportunidades
de emprego, trabalho, renda e cidadania, possibilitando ainda a modernizagao
continua da administragao publica;
lll - Promover o desenvolvimento para todos que reflete a luta permanente e
persistente para construir oportunidades de maior acesso da populagédo aos
beneficios decorrentes do desenvolvimento sustentavel, focado nas pessoas e
suas demandas econdmicas, sociais, culturais e ambientais e na valorizagao
da cultura e das identidades da populagao;
IV - Ampliar a infraestrutura e logistica com desenvolvimento para todos com o
objetivo de reestruturar as agdes dessa area visando acessibilidade e utilizagao
democratica dos espacos publicos, na perspectiva de garantir mobilidade das
pessoas e bens no territério do municipio e indicar novas possibilidades de
qualificar a experiéncia cotidiana do cidadao.
2.4 Observa-se, portanto, que a comunicagéo governamental visando a prestacéo de
contas, o estimulo para o engajamento da populagdo nas politicas adotadas e o
reconhecimento das acdes promovidas nos campos politico, econdmico e social € de
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vital importancia para o atingimento das metas estabelecidas.

2.5 Balneario Camboriu € a capital catarinense do turismo e um dos principais destinos
turisticos do Brasil, sendo este setor o principal motor econémico da cidade. Novos
equipamentos e atrativos turisticos que renovam o destino Balneario Camboriu tem
que ser divulgados. A competicdo com outras cidades turisticas pelo Brasil € acirrada.
Nesta fase da retomada da economia, todos disputam a preferéncia do turista. E
preciso se posicionar diante do mercado brasileiro do setor.

2.6 A divulgagao das ag¢des governamentais dando transparéncia a toda a populagéo
€ um direito constitucional e precisa estar de acordo com o mercado atual.

2.7 A verba que era trabalhada até aqui, cujo montante € o mesmo desde 2017,
mostrou-se insuficiente para este e outros fins. Vale lembrar que é dever constitucional
da prefeitura utilizar a verba publicitaria para divulgar com transparéncia os atos e
fatos publicos.

2.8 Por fim, se comparando o valor desta verba ao de outros destinos turisticos do
porte de Balneario Camboriu, veremos que realmente existe a necessidade premente
deste reajuste de orcamento para a Comunicagdo Social da Cidade. Importante
destacar, ainda, que o total destinado a publicidade nos principais municipios

catarinenses € bem maior do que se investe em Balneario Camboriu, conforme

CIDADE VERBA
Itajai R$ 13.000.000,00
Joinville R$ 18.000.000,00
Florianopolis R$ 9.800.000,00

explanado abaixo:

3. DO VALOR E DURAGAO CONTRATUAL

3.1 O valor total desta contratagado esta estimado em R$ 11.500.000,00 (onze milhdes
e quinhentos mil reais), sendo R$ 7.000.000,00 (sete milhdes de reais) para a
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Secretaria de Gabinete do Prefeito, R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil
reais) para o Fundo Municipal de Turismo e R$ 2.000.00,00 (dois milhdes de reais)
para a Empresa Municipal de Agua e Saneamento. O Objeto da presente
Concorréncia encontra-se dividida em 3 (trés) classificagbes com duragcédo de 12
(doze) meses de execugdo contratual, podendo ser prorrogado por iguais e

sucessivos periodos, limitado a 60 (sessenta) meses.

1 - Empresa
primeira mais bem | Secretaria de Gabinete do Prefeito | R$ 7.000.000,00
classificada

2 - Empresa
segunda mais bem | Fundo Municipal de Turismo R$ 2.500.000,00
classificada

3- Empresa o )

_ _ Empresa Municipal de Agua e
terceira mais bem R$ 2.000.000,00
Saneamento

classificada
TOTAL R$ 11.500.000,00

3.2 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nédo a
totalidade do valor contratual.

3.3 A CONTRATADA ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que
se fizerem necessarios nos servigos, has mesmas condi¢gdes contratuais, até o limite

de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.4. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO

A regra a ser observada pela Administracdo nas licitagbes € a do parcelamento do
objeto quando, no caso concreto, a divisdo for tecnicamente viavel e economicamente
vantajosa, de modo a ampliar a competicdo e evitar a concentragdo de mercado (Art.
47, inciso || combinado com §1° do mesmo artigo, da Lei 14.1333/2021).
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3.5 Na presente contratagao, resta demonstrado que o parcelamento em 3 agéncias
buscou permitir a participagdo de maior numero de interessados, fomentando, assim,
o principio da ampla concorréncia.

3.6 A(s) razao(bes) técnica(s) e/ou econOmica(s) para a preservagcédo do objeto
parcelado por item(ns) encontram base legal no § 3° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010,
que informa que “Na contratagdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicag&o
do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregagao em
itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagdo.”

3.7 Conclui-se, portanto, que o modelo definido para esta contratacdo € o mais
adequado tanto técnica quanto economicamente, sem restringir ou prejudicar a
competitividade do certame e, consequentemente, o0 mais adequado para promover a

maior vantajosidade para o municipio.

3.8 DA PREVISAO DA VEDAGAO DE EMPRESAS SOB A FORMA DE
CONSORCIO

3.8.1 De acordo com o art. 15 da Lei n® 14.133/2021, a participagdo de empresas
reunidas em consércio podera ser vedada, segundo discricionariedade da
Administracdo, com base em justificativa técnica que leve em consideragdo as
peculiaridades do caso concreto.

3.8.2 Assim, n&o podera participar desta licitagdo consércio de empresa, qualquer que
seja sua forma de constituicdo, visto que ndo se faz necessaria a conjugagéo de
esforcos para a prestagao do presente servigco continuo.

3.8.3 Além disso, no caso vertente, ndo se faz presente a premissa da complexidade
do objeto, uma vez que se trata de objeto especial, com caracteristicas técnicas
peculiares, eminentemente técnico-criativas, que nado deixam espacgo para este tipo
de participagao.

3.8.4 Por todo o exposto, conclui-se que a vedacgao da participacdo de empresas sob
a forma de consoércio é a medida que melhor atende o interesse publico, por prestigiar
os principios da competitividade, economicidade e moralidade.
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3.8.5 DA VEDACAO DE PROFISSIONAIS ORGANIZADOS EM COOPERATIVA NA
LICITAGAO

E vedada a participacdo de profissionais organizados em cooperativas na presente
licitacdo, uma vez que esta é regida por legislagdo especial, qual seja, a Lei n°
12.232/2010. Além disso, os servigos serdo contratados com agéncias de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos do art. 4°, §1° da Lei
n° 12.232/2010, n&o sendo possivel a participagao de profissionais cooperados.

3.8.6 DA VEDAGAO DE PESSOAS FiSICAS NA LICITAGAO

E vedada a participacdo de pessoas fisicas na presente licitacdo, uma vez que esta é
regida por legislagéo especial, qual seja, a Lei n® 12.232/2010. Além disso, 0s servigos
serdo contratados com agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas
pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos do art. 4°, §1° da Lei n°® 12.232/2010, ndo sendo possivel

a participagao de pessoas fisicas.

4. JUSTIFICATIVA PARA NAO APLICAGAO DO BENEFICIO PREVISTO NA LEI
COMPLEMENTAR N° 123/2006

4.1.1 Considerando que nado ha itens de valor igual ou inferior a R$80.000,00 (oitenta
mil reais), a presente licitagcdo n&o possui itens exclusivos a participagdo de
microempresa ou empresa de pequeno porte.

4.1.2 Uma vez que o(s) preco(s) anual(is) estimado(s) da contratagdo deste processo
supera(m) individualmente o valor da receita bruta maxima admitida para fins de
enquadramento como empresa de pequeno porte (art. 3° inciso Il, da Lei
Complementar n°® 123/2006), ndo serao aplicados os beneficios presentes nos arts.
42 a 49 da Lei Complementar n°® 123/2006 e arts. 5° ao 7° do Decreto n°® 45.140/2017,
por disposi¢cao expressa no inciso I, do § 1°, do art. 4°, da lei n° 14.133/2021.
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5. DA LICITAGAO

5.1 MODALIDADE DE LICITACAO, CRITERIO DE JULGAMENTO, REGIME DE
EXECUCAO E MODO DE DISPUTA

5.1.1 A licitacdo sera processada na modalidade CONCORRENCIA, tendo como
critério de julgamento a TECNICA E PRECO.

5.1.2 O objeto serd executado por meio do regime de CONTRATACAO POR
TAREFA. Para a execucdo das acgdes de comunicagado publicitaria, a serem
realizadas conforme prevé o § 3° do art. 2° da Lei N° 12.232/2010 (adjudicag&o do
objeto a mais de uma agéncia de propaganda), a Divisdo de Comunicagao devera
proceder & SELECAO INTERNA, observando a metodologia prevista em
INSTRUCAO NORMATIVA DAS ACOES DE PUBLICIDADE, aprovada pelo
Secretario Executivo de Comunicagéo Institucional e publicada na imprensa oficial.
5.1.3 O modo de disputa a ser utilizado € o fechado.

5.1.4 A combinagao dos parametros modalidade de licitag&o, critério de julgamento e
modo de disputa descritos neste Termo de Referéncia se mostram adequadas e
eficientes para selegdo da proposta apta a gerar o resultado de contratagdo mais
vantajoso para a Administragdo Publica, uma vez que seguem os parédmetros da
legislacdo especial vigente para as licitagbes de publicidade, qual seja, a Lei n°
12.232/2010.

5.2 PROPOSTA

5.2.1 PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA

5.2.1.1 As propostas deverao ter validade de, no minimo, 120 (cento e vinte) dias,
contados da data de abertura da sessao publica a ser estabelecida no preambulo do
Edital, independente de declaracio da licitante.

5.2.2 CONDIGCOES DA PROPOSTA

5.2.2.1 A licitagdo sera processada, mediante a entrega, pelos licitantes, da
documentacédo pertinente, conforme o que se segue:

Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao

de Contratagdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de
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identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos envelopes com as

Propostas Técnica e de Precgos.

a)

b)

Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicéo,
por socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em cépia do ato que estabelece a prova de representacao
da empresa, onde conste o nome do sdcio e os poderes para representa-la, ou
copia da ata da assembleia de eleigdo do dirigente, apresentada junto com o
documento original, para permitir que a Comissao de Contratagcéo ateste sua
autenticidade.

Caso o preposto da licitante n&o seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracido, mediante instrumento
publico ou particular, em original com reconhecimento de firma ou em copia
com poderes expressos para a pratica de atos pertinentes ao presente
certame. Na hipétese de apresentacéo por intermédio de procuragao, devera
ser juntada a coOpia do ato que estabelece a prova de representagdo da
empresa, em que constem os nomes dos socios ou dirigentes com poderes

para a constituicdo de mandatarios.

c) A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o

representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar
qualquer ato durante o procedimento licitatério.

d) A documentagdo apresentada na primeira sesséo de recepg¢éo e abertura das

Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar das
demais sessdes. Na hipdtese de sua substituigdo no decorrer do processo
licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

Caso a licitante n&o deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de
portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos envelopes
diretamente a Comissdo de Contratagdo, na data, hora e local indicados no
Edital.
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6. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os

quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Plano de Comunicacgao Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e N&o Midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao

6.2 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a

expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada — INVOLUCRO N° 1
6.3 O Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada devera ser
apresentado de acordo com a seguinte formatagao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno unico, orientagéo retrato, com espiral preto colocado a esquerda,

capa e contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90

g/m2;
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c) Espagamento proximo de 2,5 cm, nas margens direita e esquerda, a partir
da borda;
d) Espagamento livre nas margens superior e inferior;
e) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos,
titulos e subtitulos.
g) Alinhamento justificado do texto.
h) Texto e numeragao de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpo12
(doze);
i) Numeragédo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a
partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito;
6.4 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da
relacao de pecgas da Ideia Criativa, podem comecar cada quesito em uma nova pagina,
estdo limitados no conjunto, a 15 (quinze) paginas.
6.4.1 Os textos e conteudos da Estratégia de Midia e ndo Midia deverdo seguir a
numeracgéao do item 7.4, sem limitagdo quanto ao numero de paginas.
6.5 O Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada ndo podera ter
informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma
inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n°
2.
6.6 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e N&o Midia devera ser elaborado com base no Apéndice
Briefing, parte deste Termo de Referéncia/Projeto Basico, observadas as seguintes
disposicoes:
a) Raciocinio Basico: apresentagdo pela licitante de diagndstico das
necessidades de comunicacéao publicitaria do Municipio de Balneario Camboriu
para enfrentar os desafios ou os problemas gerais e ou especifico, de
comunicagdo, sua compreensao sobre o objeto da licitagdo e, principalmente,
sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicagao a
serem enfrentados;

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: apresentacdo pela licitante das
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linhas gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou
especificos, de comunicagdo a serem enfrentados e alcangar os obijetivos,
gerais e especificos, de comunicagao previstos no Briefing, compreendendo:
b.1) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo
com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao
publicitaria;
b.2) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicacgéao Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer,
como dizer, quando dizer e que meios de divulgagao, instrumentos ou
ferramentas utilizar.
c) Ideia Criativa: apresentacdo de sintese da estratégia de comunicagao
publicitaria expressa sob a forma de uma redugcdo de mensagem, exemplos de
pecas que a corporificam objetivamente, descritos sob a forma de roteiros e
textos, limitados a uma peca por meio, hao sendo admitida a apresentacio de
layout.
d) Estratégia de Midia e Nao Midia: constituida de:
d.1) Apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e
as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagéo
publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba referencial indicada no
Briefing sob a forma de textos;
d.2) Simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as
pecas e ou material destinados a veiculagao, exposicao ou distribuicdo, sob
a forma de textos e tabela do anexo unico da proposta técnica, cujo valor
estimado da campanha integral simulada sera a disposta no briefing.
e) Dessa simulagéo devera constar informagdes sobre, pelo menos:
e.1) O periodo de distribuigdo das pecgas e ou material;
e.2) As quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao;
e.3) Os valores brutos dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;
e.4) Os valores liquidos alocados na produg&o e ou na execugao técnica de

cada peca;
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e.5) As quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de n&o
midia;
6.7 Nessa simulagao:
a) Os precos das inser¢gdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicagéo da licitagao;
b) Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que
nao implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de comunicagao e

de divulgacéo para a transmissdo de mensagem publicitaria.

PROPOSTA TECNICA
Plano de Comunicag¢ao Publicitaria

Anexo Unico

CUSTOS VALOR
MEIO PECAS TOTAL (R$)
Midia/ Veiculagao interno | Terceiros
Televisao
Rédio
Jornal/Revistas
Midia OOH
Internet
Nao midia’

Total dos custos de producéo

Total dos custos de veiculagdo

TOTAL GERAL

1.Tudo o que nao for TV, radio, jornais, OOH e midia paga de internet.
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Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada — INVOLUCRO N° 2

6.8 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, devera constituir-se em
copia da via n&o identificada, com as seguintes especificidades:

| - Ter a identificagcdo da licitante;

Il - Ser datado;

lll - Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

6.9 O Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada devera ser apresentado
com igual teor da via ndo identificada;

Capacidade de Atendimento — INVOLUCRO N° 3

6.10 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, sem
fotos, em folhas A4 rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado, limitado a 20 paginas.
6.11 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, com cores e sem fotos, por meios dos quais a licitante apresentara:
a) Relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificagado do inicio de atendimento de cada um deles;
b) A quantificagdo e a qualificacdo sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacéo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser
colocados a disposi¢ao da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de
estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema, internet,
producao grafica, midia e atendimento.
c) As instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a

disposicao para a execugao do contrato;
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d) A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados,
em condi¢cdes normais de trabalho, na criacéo de peca avulsa ou de campanha
€ na elaboracao de plano de midia;

e) A discriminagdo das informagbes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que
colocara regularmente a disposicdo do CONTRATANTE, sem 6nus adicionais,

na vigéncia do contrato.

Repertério — INVOLUCRO N° 3

6.12 A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, pecas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, com rubrica, data e assinatura por quem detenha poderes de representacao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
6.13 Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via N&o ldentificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.
6.14 Limitado a dez paginas para apresentacao do Repertorio.
6.15 O Repertorio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.
6.16 A licitante devera apresentar 6 (seis) pecas ou material, inclusive as eventuais
variagdes de formato independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de
sua veiculacao, exposicao ou distribuicao.
| - As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em CD, DVD ou PEN DRIVE,
podendo integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas
soltas;
Il - As pecas graficas poderédo integrar o caderno especifico previsto no Edital,
em papel A4, a ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser
indicadas suas dimensdes originais;
lll - Para cada pecga e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagao da
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licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagao,
exposigao e ou distribuicdo e, no caso de veiculagcédo, a mengao de pelo menos
um veiculo que divulgou cada pega.
6.17 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 01/01/2020.
6.18 As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou
aprovados pelo Municipio de Balneario Camboriu.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagido — INVOLUCRO N° 3

6.19 A licitante devera apresentar os documentos e informacgdes que constituem os
Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em folhas rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.
6.20 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugbes de problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serao descritas
solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicag¢ao planejadas e propostas por
ela e implementadas por seus clientes. O Relato:

| - Sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - Nao pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo

Municipio de Balneario Camboriu;

lll - Devera estar formalmente referendado pelo cliente.
6.21 A formalizagao do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungao do signatario.
As duas paginas do Relato deverédo estar assinadas pelo autor do referendo.
6.22 As propostas de que trata o subitem 7.26 devem ter sido implementadas a partir
de 01/01/2020.
6.23 E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pegas e ou material, independentemente
do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato. Se

incluidas:
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| - As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em CD, DVD ou PEN DRIVE,
podendo integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas
soltas;
Il - As pecas graficas poderéo integrar o caderno especifico previsto no Edital,
em papel A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas.
6.24 Se a licitante apresentar apenas 01 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuagao maxima prevista no Edital.
6.25 A capacidade de atendimento (7.11), Repertorio (7.15) e Relato e Solugdes de
Problemas (7.22), que compdem o conteudo do involucro n°3, deverdo ser

apresentados em um unico caderno.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1 A Subcomissao Técnica prevista neste Edital analisara as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condigbes estabelecidas no Edital e em seus
anexos.
7.2 Serao levados em conta pela Subcomissédo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:
a) Plano de Comunicagédo Publicitaria.
b) Raciocinio Basico — a acuidade de compreenséo:
b.1) Das fungbes e do papel do Municipio de Balneario Camboriu nos
contextos social, politico e econdmico;
b.2) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do Municipio de
Balneario Camboriu com seus publicos;
b.3) Das caracteristicas do Municipio de Balneario Camboriu e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagao publicitaria;
b.4) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao;
b.5) Dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de
comunicagao a serem enfrentados pelo Municipio de Balneario Camboriu;
b.6) Das necessidades de comunicagdo do CONTRATANTE para enfrentar
esses desafios ou problemas.
c) Estratégia de Comunicagéao Publicitaria
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c.1) A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e
a qualificagcdo do Municipio de Balneario Camboriu e a seus desafios ou
problemas, geral e ou especifico, de comunicagao;
c.2) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentac&o apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;
c.3) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicag¢ao do Municipio de Balneario Camboriu com seus publicos;
c.4) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a solugédo dos desafios ou dos problemas, geral e
ou especifico, de comunicagcdo do Municipio de Balneario Camboriu;
c.5) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentac&o apresentada em
defesa da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta;
c.6) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de
Balneario Camborit, o mercado no qual se insere, seus desafios ou
problemas, geral e ou especifico, de comunicagdo, seus publicos, os
objetivos, geral e especificos, de comunicagédo previstos no Briefing e a
verba disponivel.

d) Ideia Criativa:
d.1) Sua adequagao aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de
comunicagao da Prefeitura do Municipio de Balneario Camboriu;
d.2) Sua adequagao a estratégia de comunicacgao publicitaria sugerida pela
licitante;
d.3) Sua adequacéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d.4) A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta;
d.5) A originalidade da combinacg&o dos elementos que a constituem;
d.6) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
d.7) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Balneario
Camboriu e a sua insergédo nos contextos social, politico e econdmico;
d.8) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de layout escritos apresentados;

d.9) A exequibilidade das pecas e ou do material;
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d.10) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material
aos meios e aos publicos propostos.
e) Estratégia de Midia e Nao Midia:
e.1) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagcdo dos
segmentos de publico prioritarios;
e.2) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
e.3) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do
material em relagdo as duas alineas anteriores;
e.4) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicagado proprios da Prefeitura do Municipio de
Balneario Camboriu;
e.5) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pecas e ou do material,
e.6) A otimizagcdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
f) Capacidade de Atendimento:
f.1) O porte e a tradigdo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de
seus produtos e servigos no mercado;
f.2) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
f.3) A adequacdo das qualificagbes e das quantificagcbes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da Prefeitura do
Municipio de Balneario Camboriu;
f.4) A adequacao das instalagdes da infraestrutura e dos recursos materiais
que estardo a disposicao da execucgao do contrato;
f.5) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Balneario
Camboriu e a licitante, esquematizado na proposta;
f.6) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia
que a licitante colocara regularmente a disposi¢ao da prefeitura do Municipio
de Balneario Camboriu, sem 6nus adicional durante a vigéncia do contrato.
g) Repertorio:
g.1) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde

a resolver;
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g.2) A qualidade da execucgéo e do acabamento da pega e ou material;
g.3) A clareza da exposigao das informacdes prestadas.
h) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao:

h.1) A evidéncia de planejamento publicitario;

h.2) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

h.3) A relevancia dos resultados apresentados;

h.4) A concatenacao légica da exposi¢ao.
7.3 A pontuacédo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

7.4 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA

a) Plano de Comunicagao Publicitaria

a) Raciocinio Basico 10
b) Estratégia de Comunicagao 0
Publicitaria
Subquesitos
c) ldeia Criativa 20
d) Estratégia de Midia e N&o Midia 10
b) Capacidade de Atendimento 20
c) Repertério 10
d) Relatos de Solugbes de Problemas de 10

Comunicagao

PONTUAGAO TOTAL 100
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7.41 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a
quantidade maxima de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos
com, no maximo, duas casas decimais.

7.4.1.1 Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros
da Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuagéo 05 (cinco) NiVEIS DE NOTAS,
de acordo com a seguinte escala referente a nota maxima de cada quesito ou

subquesito e adotando as referéncias na tabela a seguir:

Nao abordado ou Erroneamente abordado - 0% da nota maxima
Insuficientemente abordado — 20% da nota maxima

Parcialmente abordado — 40% da nota maxima

Satisfatoriamente abordado — 70% da nota maxima

Plenamente abordado — 100% da nota maxima
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Referéncia

Detalhamento

Ndo abordado ou
0% da nota

Quando a proposta nao
contempla e/ou
contempla de forma
errdnea ou inadequada
os aspectos que
constituem o quesito ou
subquesito em
julgamento conforme
briefing e critérios
estabelecidos em edital
para o aspecto para ser
avaliado, contendo
grandes desvios e/ou
erros grosseiros, e pouco
compativeis com o
critério.

Erroneamente maxima
abordado

Insuficientemente 20% da nota
abordado maxima

Quando a proposta
contempla de forma
insuficiente (claramente
incompleta) os aspectos
que constituem o quesito
ou subquesito em
julgamento conforme
briefing e critérios
estabelecidos em edital
para o aspecto a ser
avaliado, com pequenos
e nao relevantes desvios
do solicitado.
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Quando a

proposta

contempla
aspectos relevantes do
quesito ou subquesito
em julgamento conforme
o briefing e critérios
estabelecidos em edital
para o aspecto a ser
avaliado, com pequenos
e nao relevantes desvios
do solicitado.

Quando a proposta
contempla os principais
aspectos que constituem o
quesito ou subquesito em
julgamento conforme o
briefing e critérios
estabelecidos em edital
para o aspecto a ser
avaliado, com pequenos e
nao relevantes desvios do
solicitado.

i 40% da nota
Parcialmente % oe
abordado maxima

Satisfatoriamente 0% da nota
abordado maxima

0,
Plenamente 1004,0'? nota
abordado maxima

Quando a proposta
contempla  integral e
exatamente os aspectos
do quesito ou subquesito
em julgamento conforme
o briefing e critérios
estabelecidos em edital
para o aspecto a ser
avaliado, com pequenos e
nao relevantes desvios do
solicitado.
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7.41.2 A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas
atribuidas por cada membro da Subcomissao Técnica, a qual devera elaborar ata
de julgamento dos quesitos e subquesitos da proposta técnica, bem como de
planilhas com as pontuagdes e respectiva justificativa escrita das razdes que
fundamentaram tais pontuagdes em cada caso, de acordo com os incisos IV, V e
VI do § 4° da Lei N° 12.232/2010.

7.4.1.3 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos
previstos neste Termo de Referéncia.

7.4.1.4 Persistindo a diferengca de pontuagdo prevista apds a reavaliagao do
quesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos
0s membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitacao.

8. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS — INVOLUCRO N° 4

8.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdao analisadas quanto ao atendimento das condi¢des
estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
8.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados
em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos servicos.
8.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta de Precos da
licitante, cujo modelo constitui o Anexo, nao sera aceito:
a) Desconto superior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos pregos
previstos na tabela referencial de Custos Internos do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina a titulo de



ESTADO DE SANTA CATARINA WAV, PREFEITURA

, , : >2 BALNEARIO
MUNI(:‘,IPIO DE BALNEARIE) CAMBORIU &5 CAMBORIU
DIVISAO DE COMUNICACAO

ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante,
referentes;
b) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento)
incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores referentes ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes a execugéo do contrato.
c) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente
sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias;
d) Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento)
incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producdo e a execucgao técnica de peca e ou
material.
e) Percentual de remuneracdao superior a 20% (vinte por cento)
incidente sobre veiculagdo de midia digital intermediada pela licitante, que
nao proporcione a agéncia o desconto de agéncia concedido por veiculos
de divulgacéo.

8.4 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o0 expresso por

extenso, a Comissdo Permanente de Licitacdo considerara o preco por extenso.

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

9.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdao analisadas quanto ao atendimento das condig¢des
estabelecidas neste Edital.

9.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pre¢os baseados

em outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos
bens e servigos.

9.3 A Classificagao se dara da seguinte forma:
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a) Percentual de honorarios sobre produgéo e execugao técnica externa,

com a intermediac&o e supervisdo da agéncia, de pegas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

b) Percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugdo de

pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geracédo de

conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos

quais serao difundidas as pecas e acgdes publicitarias ou sobre os

resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a

intermediacao e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%
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c) Percentual de honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos
das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, com a

intermediacdo e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Ate 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) Percentual de remunerag&o sobre a contratacdo de midia digital com a
intermediacdo da agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo

desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE REMUNERAGAO
20 Atée 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%




ESTADO DE SANTA CATARINA LAV, PREFEITURA
¥~ BALNEARIO

MUNI(:‘,IPIO DE BALNEARIE) CAMBORIU 1_% : ’s CAMBORIU
DIVISAO DE COMUNICACAO

e) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Santa Catarina, fixados nos limites

estabelecidos nos quesitos de elaboragéo de prego.

DESCONTO SOBRE A TABELA DE
PONTOS
CUSTO INTERNOS
20 De 27% a 30%
18 De 23% a 26%
15 De 19% a 22%
12 De 15% a 18%
10 De 10% a 14%

9.4 Seréo consideradas as melhores proposta de prego aquelas que atingirem as

maiores pontuacgdes através da formula abaixo:

NFPP = Nota final da Proposta de Preco

D1 - Pontuacéao aplicada ao percentual sobre honorarios de produgao externa.
D2 - Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliagéo

D3 - Pontuagéo aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de
comunicagao.

D4 - Pontuagéo aplicada ao percentual de remuneragao da agéncia sobre o valor
da midia digital intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do
desconto de agéncia pelos veiculos de divulgacéo.

D5 - Pontuacédo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina.



ESTADO DE SANTA CATARINA WAV, PREFEITURA

. . . >3 BALNEARIO
MUNICIPIO DE BALNEARIO CAMBORIU =>4 CAMBORIU

DIVISAO DE COMUNICACAO

NFPC=D1+D2+D3+D4+D5
)

9.5 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, a Comissao de Licitacdo considerara o preco por extenso.

10. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS

10.1 A Pontuacgao Final sera obtida através da féormula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:
PF = Pontuacao final
NFPT = Pontuacao relativa a proposta técnica
NFPP = Pontuacao relativa a proposta de prego
10.2 Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota
aos quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:
a) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
b) Ideia Criativa;
c) Raciocinio Basico;
d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

10.3 Ap06s a utilizacdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo
se fara através de sorteio que ocorrera em sessao publica.

10.4 Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento
final da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

10.5 No caso de empate, a Comissao de Contratagao procedera ao sorteio, em
sessédo publica, nos termos do artigo 60 da Lei N° 14.133/2021;
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11. GARANTIA DA PROPOSTA

11.1 Sera exigida, no ato da apresentagdo da proposta, a prestagcéo de garantia,
no percentual de 5% (cinco por cento) do valor estimado da contratagdo, nos
termos do artigo 58 da Lei n® 14.133/2021, podendo a licitante optar por uma das
modalidades de garantia previstas no §1° do art. 96 do diploma legal citado.

11.2 A solicitagdo da garantia de proposta se justifica no presente caso, uma vez
que a contratagdo em tela possui um grande vulto financeiro, razdo pela qual
torna-se temerario permitir a participagcao de empresas que ndo detenham lastro

financeiro para arcar com a execugao dos produtos.

Balneario Camboriu, 9 de setembro de 2024.
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