ESTADO DE SANTA CATARINA beey PREFEITURA
MUNIC{PIO DE BALNEARIO CAMBORIU ='s BALNEARIO
SECRETARIA DE COMPRAS =5 CAMBORIU

4° TERMO DE ESCLARECIMENTO
CONCORRENCIA N° 007/2024 - PMBC

OBJETO: Contratacio de empresa(s) para prestacdo de servicos de publicidade e propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo, o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo
e supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de
interesse, pelo periodo de 12 (doze) meses, na forma deste edital e dos demais documentos que
integram este processo licitatdrio.

Em resposta aos questionamentos realizados até a presente data, conforme determina o item 18.4 do
edital em epigrafe, viemos através deste esclarecer as seguintes questdes, que passam a valer como

parte integrante do edital:

Esclarecimento:

1)Com relagdo as pecas da Ideia Criativa, cuja descri¢do estd limitada aos meios OOH, TV, rddio,
jornal/revista e ndo midia, serd permitida a citagdo de outras pecas e acoes necessdrias para
complementar a Estratégia de Comunicagdo Publicitdria? Em caso positivo, devemos relaciond-las

em forma de lista (sem descri¢do) na ldeia Criativa e precificd-las na Estratégia de Midia?

RESPOSTA:

Os meios deverdo ser somente os citados na tabela anexo uUnico do edital; serd permitida a inclusdo
de outras pecas dentro dos meios relacionados na tabela anexo unico do edital. As pecas que
estiverem além das citadas no item 6.6, letra “c”, deverdo estar relacionadas na estratégia de
comunicacdo e equacionadas na estratégia de midia.

Esclarecimento:

1) Oitem 6.6, letra “c”, que trata sobre a Ideia Criativa, cita que as pecas apresentadas/descritas
estdo limitadas a uma pega por meio. Questionamos:

a - Os meios aos quais as pegas estdo limitadas sdo aqueles informados na tabela anexo tinico? Ou
seja: televisdo, rddio, jornal/revistas, OOH, internet e ndo midia?

b - Com isso, estd correto o entendimento de que deve ser apresentado/descrito na Ideia Criativa o
total de 6 (seis) pecas, uma para cada meio citado acima?

¢ - E em relagdo a Estratégia de Midia e Ndo Midia, também devemos nos restringir a essas 6 (seis)
pecas? Ou seja, toda a campanha consistird nas mesmas seis pecas da Ideia Criativa? Ou serd

possivel prever, na estratégia, pecas que ndo estejam exemplificadas na Ideia Criativa?
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d - Caso seja possivel trazer mais pecas na Estratégia de Midia e Nao Midia, ela também estd
limitada aos meios mencionados? Ou poderdo ser propostos outros meios, embora ndo
exemplificados?

2) Caso a campanha como um todo esteja limitada as seis pecas, uma mesma pega poderd ser
utilizada em outros meios sem contar como pega a mais? Por exemplo: um filme para televisdo

pode ser utilizado também para as redes sociais, contando como uma peca apenas?

3) Uma peca que possui diferentes dimensées serd contabilizada como uma pega iinica ou serdo
contabilizados todos os formatos diferentes? Por exemplo: uma arte de banner web aplicada em
trés formatos diferentes pode ser considerada uma pega vinica? Dois antincios impressos que

possuam pequenas variagoes de centimetragem serdo contados como duas pecas?

4) Ainda sobre o item 6.6, letra “c”, o que exatamente a Comissdo entende por "sintese da
estratégia de comunicagdo publicitdria expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem"? E o

slogan? E um texto descrevendo a estratégia?

5) A Ideia Criativa deve apresentar esta sintese e mais a descri¢do das pegcas? Ou somente a

descrig¢do das pegas?

6) Para que haja isonomia no conhecimento entre as licitantes, perguntamos: quais os

recursos/canais proprios de divulgacdo da Prefeitura podem ser utilizados na campanha?

7) Na Estratégia de Midia e Ndo Midia, podemos incluir midia paga em canais que ndo apresentam
valor tabelado, como redes sociais (Facebook, Instagram, etc.), programdtica e redes de pesquisa
(Google)? Em caso de resposta afirmativa, devem ser consideradas a compra via fornecedor, ou

compra direto com a plataforma (Google, Facebook)?

8) A respeito da tabela resumo disponibilizada no item 6.7, ficamos com algumas diividas. Assim,
perguntamos:

a - Estd correto o entendimento de que este deve ser o uinico anexo de midia apresentado? Ou seja,
estdo proibidos anexos como planilhas de distribuicdo e grdficos?

b - As agéncias podem ajustar a formatacdo da tabela ou mexer em sua estrutura? Por exemplo,
acrescentar linhas?

¢ - O asterisco abaixo da tabela traz a informagdo de que “tudo o que nao for TV, radio, jornais,
OOH e midia paga de internet” deve ser citado na linha “Nao midia”. Isso se refere também a
outros meios de midia (se forem possiveis de ser apresentados)? Exemplo: se a estratégia prever o
meio cinema, deve ser considerado como ndo midia? Ou poderd ser acrescentada nova linha?

d - A tabela serd disponibilizada pela Comissdo?
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e - Esta correto o entendimento de que a coluna “Pe¢as” deve ser preenchida com as quantidades
criadas, e ndo as impressas? Por exemplo, se a estratégia prevé a criacdo de 1 (um) folder com
5.000 (cinco mil) impressoes, deve ser informado 1 (um).

f - Para garantir padronizacdo, solicitamos um exemplo de como deve ser o preenchimento da
tabela, em relacdo a utilizacdo de pontos e casas decimais. Exemplo: R$ 10.000,00, 10.000,00,
10000,00 ou 10000?

g - Na coluna “Midia/Veiculagdo Interno”, estd correto o entendimento de que devem ser
informados os custos de veiculagdo na midia mais os custos internos de criacdo para cada meio?
h - Na coluna “Terceiros”, estd correto o entendimento de que devem ser informados os custos de
produgdo para cada meio?

i - Na mesma coluna, devem ser considerados honordrios de 15% sobre o servigo dos terceiros?

J - Na linha “Total dos custos de veiculagdo”, estd correto o entendimento de que devem ser
informados os custos de veiculagdo na midia mais os custos internos de cria¢do para cada meio?
Ou a informagdo deve se restringir a veiculagdo?

k - Estd correto o entendimento de que, para o or¢camento dos custos internos de criag¢do, deve ser
utilizada como referéncia a tabela do SINAPRO-SC, edi¢do 2024?

9) Com relagdo ao conteiido do envelope 3, por se tratar de uma via identificada, podemos

entender que as licitantes estdo livres para utilizacdo de fonte e tamanho de fonte a sua escolha?

10) Ainda sobre o envelope 3, o item 6.25 cita textualmente que devemos apresentar um caderno
tinico, com os 3 quesitos (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos), porém os enunciados
dos 3 quesitos citados trazem a informagdo “caderno especifico” (itens 6.10, 6.12 e 6.19,
respectivamente). Perguntamos: qual a forma correta de apresentagdo, caderno tinico, ou cadernos
especificos?

11) Sobre a data da realiza¢do da primeira sessdo, o edital traz a informagdo de que ela ocorrerd
no dia 25/11, porém, o portal da licita¢do traz a informagdo de abertura em 28/11. Qual a data
correta para a realizagdo da primeira sessdo?

RESPOSTA:

1) a) Os meios deverdo ser somente os citados na tabela anexo tnico do edital; serd permitida a
inclusdo de outras pecgas dentro dos meios relacionados na tabela anexo tnico do edital. as
pecas que estiverem além das citadas no item 6.6, letra “c”, deverdo estar relacionadas na
estratégia de comunicacao e equacionadas na estratégia de midia.

b) Ja respondido.
c¢) Jarespondido.
d) Ja respondido.

4) Ja respondido.
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5) Ja respondido.
6) Ja respondido.

7) Se estiverem contemplando o meio internet que consta na tabela anexo tnico do edital, podera
ser efetuada a compra através de fornecedores.
8) a) ja respondido.
b) Nao.
¢) ndo, midia é toda peca que ndo exige desembolso de veiculacio.
d) Sera incluso no site.
e) Devera ser preenchido com a quantidade de pecas. Estd correta sua interpretacao.
f) 10.000,00.
g) sim, esta correto.
h) sim, esta correto.
1) sim, esta correto.
j) Na linha de “total de custos de veiculagdo” somente os custos com veiculag@o. os custos
internos deverao ser somados na linha “total de custos de producao”.
k) Devera ser considerada a tabela 41 do SINAPRO-SC.
9) Sim.
10) J4 respondido.
11) Ja respondido no 3° termo de errata.

Balneario Camborit, 12 de novembro de 2024.

SAMARONI BENEDET
Secretario de Compras
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VA& . PREFEITURA

Protocolo 102.689/2024 BALNEARIO
{55 CAMBORIU

Acompanhe via internet em https://bc.1doc.com.br/atendimento/ usando o cédigo: 973.517.308.363.088.658

Situacao geral em 12/11/2024 14:19: Em tramitagao interna

ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA Para

mauricio@engenhodeideias.com.br - 47 99917-6217 SCM - Secretaria

CNPJ 07.895.771/0001-33

CC 4 setores envolvidos
( SGA - DEPE - Protocolo Geral |  SCM - Secretaria de Compras | (scm] (sGA- DEPE] [scM - DOTE - CC ) ( GAP - DC
Entrada*: Site

Contatos participantes:

1. Responsavel Técnico

05/11/2024 16:51

SCM - Pedido de esclarecimento de Edital de Licitagao
A
Comisséao Especial de Licitagao

Referente a Concorréncia n° 007/2024 — Municipio de Balneario Camboriu

Questionamentos
Prezados, boa tarde.

Estaremos participando do edital da concorréncia n® 007/2024, referente a contratagdo de empresas para prestagdo de
servigos de publicidade e propaganda.

Durante a leitura do edital, surgiram algumas duvidas, as quais solicitamos esclarecimentos.

1) O item 6.6, letra “c”, que trata sobre a Ideia Criativa, cita que as pegas apresentadas/descritas estéo limitadas a uma
peca por meio. Questionamos:

a - Os meios aos quais as pegas estdo limitadas sdo aqueles informados na tabela anexo Unico? Ou seja: televisdo, radio,
jornal/revistas, OOH, internet e ndo midia?

b - Com isso, esta correto o entendimento de que deve ser apresentado/descrito na Ideia Criativa o total de 6 (seis) pegas,
uma para cada meio citado acima?

¢ - E em relagdo a Estratégia de Midia e Nao Midia, também devemos nos restringir a essas 6 (seis) pegas? Ou seja, toda a
campanha consistird nas mesmas seis pecas da Ideia Criativa? Ou sera possivel prever, na estratégia, pecas que ndo
estejam exemplificadas na Ideia Criativa?

d - Caso seja possivel trazer mais pecas na Estratégia de Midia e Nao Midia, ela também esta limitada aos meios
mencionados? Ou poderao ser propostos outros meios, embora ndo exemplificados?

2) Caso a campanha como um todo esteja limitada as seis pecas, uma mesma pega podera ser utilizada em outros meios
sem contar como pega a mais? Por exemplo: um filme para televisdo pode ser utilizado também para as redes sociais,
contando como uma pega apenas?

https://bc.1doc.com.br/?pg=doc/ver&hash=CD90ESEF C2945EDAOOE3F6A7 &itd=8&origem=painel_pessoal

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://bc.1doc.com.br/verificacao/1C64-19F7-578F-C52E e informe o cédigo 1C64-19F7-578F-C52E

Assinado por 1 pessoa: SAMARONI BENEDET

7]
]

i

¥



12/11/24, 14:26 Prefeitura de Balneario Camborit | 1Doc

3) Uma pecga que possui diferentes dimensdes sera contabilizada como uma pega Unica ou serdo contabilizados todos os

formatos diferentes? Por exemplo: uma arte de banner web aplicada em trés formatos diferentes pode ser considerada uma

peca unica? Dois anuncios impressos que possuam pequenas variagdes de centimetragem serdo contados como duas
pecas?

4) Ainda sobre o item 6.6, letra “c”, o que exatamente a Comissao entende por "sintese da estratégia de comunicagéo
publicitaria expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem"? E o slogan? E um texto descrevendo a estratégia?

5) A ldeia Criativa deve apresentar esta sintese e mais a descri¢cdo das pegas? Ou somente a descricdo das pegas?

6) Para que haja isonomia no conhecimento entre as licitantes, perguntamos: quais os recursos/canais préprios de
divulgacéo da Prefeitura podem ser utilizados na campanha?

7) Na Estratégia de Midia e Nao Midia, podemos incluir midia paga em canais que ndo apresentam valor tabelado, como
redes sociais (Facebook, Instagram, etc.), programatica e redes de pesquisa (Google)? Em caso de resposta afirmativa,
devem ser consideradas a compra via fornecedor, ou compra direto com a plataforma (Google, Facebook)?

8) A respeito da tabela resumo disponibilizada no item 6.7, ficamos com algumas duvidas. Assim, perguntamos:

a - Esta correto o entendimento de que este deve ser o Unico anexo de midia apresentado? Ou seja, estédo proibidos
anexos como planilhas de distribuicdo e graficos?

b - As agéncias podem ajustar a formatagao da tabela ou mexer em sua estrutura? Por exemplo, acrescentar linhas?

¢ - O asterisco abaixo da tabela traz a informagdo de que “tudo o que nao for TV, radio, jornais, OOH e midia paga de
internet” deve ser citado na linha “Nao midia”. Isso se refere também a outros meios de midia (se forem possiveis de ser
apresentados)? Exemplo: se a estratégia prever o meio cinema, deve ser considerado como n&o midia? Ou podera ser
acrescentada nova linha?

d - A tabela sera disponibilizada pela Comissao?

e - Esta correto o entendimento de que a coluna “Pecgas” deve ser preenchida com as quantidades criadas, e nao as
impressas? Por exemplo, se a estratégia prevé a criagcdo de 1 (um) folder com 5.000 (cinco mil) impressdes, deve ser
informado 1 (um).

f - Para garantir padronizagao, solicitamos um exemplo de como deve ser o preenchimento da tabela, em relagdo a
utilizagao de pontos e casas decimais. Exemplo: R$ 10.000,00, 10.000,00, 10000,00 ou 100007?

g - Na coluna “Midia/Veiculagao Interno”, esta correto o entendimento de que devem ser informados os custos de
veiculagdo na midia mais os custos internos de criagdo para cada meio?

h - Na coluna “Terceiros”, esta correto o entendimento de que devem ser informados os custos de producéo para cada
meio?

i - Na mesma coluna, devem ser considerados honorarios de 15% sobre o servigo dos terceiros?

j - Na linha “Total dos custos de veiculagdo”, esta correto o entendimento de que devem ser informados os custos de
veiculagdo na midia mais os custos internos de criagdo para cada meio? Ou a informagao deve se restringir a veiculagdo?

k - Esta correto o entendimento de que, para o orgamento dos custos internos de criagdo, deve ser utilizada como
referéncia a tabela do SINAPRO-SC, edigao 20247

9) Com relagéo ao conteudo do envelope 3, por se tratar de uma via identificada, podemos entender que as licitantes estéo

livres para utilizagédo de fonte e tamanho de fonte a sua escolha?
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10) Ainda sobre o envelope 3, o item 6.25 cita textualmente que devemos apresentar um caderno unico, com os 3 quesitos
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos), porém os enunciados dos 3 quesitos citados trazem a informacéo
“caderno especifico” (itens 6.10, 6.12 e 6.19, respectivamente). Perguntamos: qual a forma correta de apresentacgéo,
caderno unico, ou cadernos especificos?

11) Sobre a data da realizagdo da primeira sessao, o edital traz a informagao de que ela ocorrera no dia 25/11, porém, o
portal da licitagéo traz a informagéo de abertura em 28/11. Qual a data correta para a realizagéo da primeira sess&o?

Desde ja ficamos no aguardo e agradecemos a atengéo.

Quem ja visualizou?

05/11/2024 16:51:49 E-mail para mauricio@engenhodeideias.com.br, ENGENHO@ENGENHODEIDEIAS.COM.BR
05/11/2024 16:51:49 Enviado via SMS para o nimero +5547999176217
05/11/2024 16:52:23 ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAOQO LTDA assinou digitalmente Protocolo 102.689/2024 com o

certificado ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA CNPJ 07.895.771/0001-33 conforme MP n° 2.200/2001 .

Despacho 1- 102.689/2024
05/11/2024 16:53

(Encaminhado)

Despacho
SAMARONI B. A CC para apreciagéo do pedido de esclarecimento.
(scm-DoTE-CC ... | N
A/C Eder A. Atenciosamente.
CcC

Samaroni Benedet
Secretario de Compras
Matricula 11.326
Portaria n°® 25.245/2018

Quem ja visualizou?

05/11/2024 16:53:01 E-mail para mauricio@engenhodeideias.com.br, ENGENHO@ENGENHODEIDEIAS.COM.BR
05/11/2024 16:53:29 SAMARONI BENEDET arquivou.

Despacho 2- 102.689/2024
07/11/2024 08:49

(Encaminhado) Prezado,

Segue pedido para esclarecimento.
Eder A. [ SCM-DOTE - CC

GAP - DC - Divis...
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[LIRE - e

e EFEITURA

P R
Protocolo 102.689/2024 &5 'éﬁk%‘a‘é’fz‘.ﬁ
Codigo: 973.517.308.363.088.658
De: Rafael da Luz Setor: GAP - DC - Divisdao de Comunicac¢ao
Despacho: 3-102.689/2024

Assunto: SCM - Pedido de esclarecimento de Edital de Licitacao

Balneario Camborit/SC, 08 de Novembro de 2024

Para:

ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA
mauricio@engenhodeideias.com.br - 47 99917-6217
CNPJ 07.895.771/0001-33

AVENIDA IPIRANGA 7464 SL 1003 SL 1005 SALA 1007 JARDIM BOTANICO, . . 91530000 /
PORTO ALEGRE

Bom dia!

Segue

1) o item 6.6, letra “c”, que trata sobre a ideia criativa, cita que as pecas apresentadas/descritas estéo limitadas a uma peca
por meio. questionamos:

a - 0s meios aos quais as pegas estado limitadas sdo aqueles informados na tabela anexo Unico? ou seja: televisao, radio,
jornal/revistas, ooh, internet e ndo midia?

resposta: os meios deverao ser somente os citados na tabela anexo Unico do edital; sera permitida a inclusdo de outras
pecas dentro dos meios relacionados na tabela anexo Unico do edital. as pegas que estiverem além das citadas no item 6.6,

]

letra “c”, deverao estar relacionadas na estratégia de comunicagéo e equacionadas na estratégia de midia.

b - com isso, esta correto o entendimento de que deve ser apresentado/descrito na ideia criativa o total de 6 (seis) pecas,
uma para cada meio citado acima?

Resposta: ja respondido.

c - e em relagdo a estratégia de midia e ndo midia, também devemos nos restringir a essas 6 (seis) pegas? ou seja, toda a
campanha consistira nas mesmas seis pecas da ideia criativa? ou sera possivel prever, na estratégia, pegas que nao estejam
exemplificadas na ideia criativa?

Resposta: ja respondido.

d - caso seja possivel trazer mais pegas na estratégia de midia e ndo midia, ela também estéa limitada aos meios
mencionados? ou poderdo ser propostos outros meios, embora ndo exemplificados?

Resposta: ja respondido.

4) ainda sobre o item 6.6, letra “c”, o que exatamente a comissido entende por "sintese da estratégia de comunicagao
publicitaria expressa sob a forma de uma redugédo de mensagem"? é o slogan? é um texto descrevendo a estratégia?

Resposta: ja respondido.

5) a ideia criativa deve apresentar esta sintese e mais a descricdo das pegas? ou somente a descri¢cdo das pecas?

Resposta: ja respondido.

6) para que haja isonomia no conhecimento entre as licitantes, perguntamos: quais os recursos/canais préprios de divulgacao
da prefeitura podem ser utilizados na campanha?

Resposta: ja respondido.
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7) na estratégia de midia e ndo midia, podemos incluir midia paga em canais que nao apresentam valor tabelado, como
redes sociais (facebook, instagram, etc.), programatica e redes de pesquisa (google)? em caso de resposta afirmativa,
devem ser consideradas a compra via fornecedor, ou compra direto com a plataforma (google, facebook)?

Resposta: se estiverem contemplando o meio internet que consta na tabela anexo Unico do edital, podera ser efetuada a
compra através de fornecedores.

8) a respeito da tabela resumo disponibilizada no item 6.7, ficamos com algumas duvidas. assim, perguntamos:

a - esta correto o entendimento de que este deve ser o Unico anexo de midia apresentado? ou seja, estao proibidos anexos
como planilhas de distribuigdo e graficos?

Resposta: ja respondido.

b - as agéncias podem ajustar a formatagéo da tabela ou mexer em sua estrutura? por exemplo, acrescentar linhas?

Resposta: no.

¢ - 0 asterisco abaixo da tabela traz a informagao de que “tudo o que nao for tv, radio, jornais, ooh e midia paga de internet’
deve ser citado na linha “ndo midia”. isso se refere também a outros meios de midia (se forem possiveis de ser
apresentados)? exemplo: se a estratégia prever o meio cinema, deve ser considerado como ndo midia? ou podera ser
acrescentada nova linha?

Resposta: ndo, midia é toda pecga que ndo exige desembolso de veiculagao.

d - a tabela sera disponibilizada pela comissao?
Resposta: Sera incluso no site.

e - esta correto o entendimento de que a coluna “pecgas” deve ser preenchida com as quantidades criadas, e néo as
impressas? por exemplo, se a estratégia prevé a criacdo de 1 (um) folder com 5.000 (cinco mil) impressdes, deve ser
informado 1 (um).

Resposta: Devera ser preenchido com a quantidade de pecas. Esta correta sua interpretagéo.

f - para garantir padronizagao, solicitamos um exemplo de como deve ser o preenchimento da tabela, em relagéo a utilizagéo
de pontos e casas decimais. exemplo: r$ 10.000,00, 10.000,00, 10000,00 ou 100007?

resposta: 10.000,00.

g - na coluna “midia/veiculagao interno”, esta correto o entendimento de que devem ser informados os custos de veiculagéo
na midia mais os custos internos de criagdo para cada meio?

resposta: sim, esta correto.

h - na coluna “terceiros”, esta correto o entendimento de que devem ser informados os custos de produgéo para cada meio?

resposta: sim, esta correto.

i - na mesma coluna, devem ser considerados honorarios de 15% sobre o servigo dos terceiros?

resposta: sim, esta correto.

j - na linha “total dos custos de veiculagdo”, esta correto o entendimento de que devem ser informados os custos de
veiculagdo na midia mais os custos internos de criagao para cada meio? ou a informacéo deve se restringir a veiculagao?

resposta: na linha de “total de custos de veiculagdo” somente os custos com veiculagéo. os custos internos deverao ser
somados na linha “total de custos de produgao”.

k - esta correto o entendimento de que, para o orgamento dos custos internos de criagao, deve ser utilizada como referéncia
a tabela do sinapro-sc, edigao 20247

resposta: devera ser considerada a tabela 41 do SINAPRO-SC.

9) com relacéo ao conteudo do envelope 3, por se tratar de uma via identificada, podemos entender que as licitantes estdo
livres para utilizagéo de fonte e tamanho de fonte a sua escolha?

resposta: sim.
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10) ainda sobre o envelope 3, o item 6.25 cita textualmente que devemos apresentar um caderno Unico, com os 3 quesitos
(capacidade de atendimento, repertério e relatos), porém os enunciados dos 3 quesitos citados trazem a informacéo “caderno
especifico” (itens 6.10, 6.12 e 6.19, respectivamente). perguntamos: qual a forma correta de apresentagéo, caderno Unico ou
cadernos especificos?

Resposta: ja respondido.

11) sobre a data da realizagao da primeira sess&o, o edital traz a informag&o de que ela ocorrera no dia 25/11, porém o portal
da licitagéo traz a informagéo de abertura em 28/11. qual a data correta para a realizagédo da primeira sessdo?
resposta: ja respondido no 3° termo de errata.

Rafael da Luz

Diretor Geral de Comunicagao
Gabinete do Prefeito

(47) 99272-2145| (47) 3267-3604
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v A . PREFEITURA

Protocolo 103.266/2024 BALNEARIO
{55 CAMBORIU

Acompanhe via internet em https://bc.1doc.com.br/atendimento/ usando o cédigo: 692.917.309.249.510.286

Situacao geral em 12/11/2024 14:28: Em tramitagao interna

Franciele Chiapetti Para

financeiro@tatticas.com.br - 47 99927-0111 SCM - Secretaria...

CPF 955.XXX.XXX-49

CC 4 setores envolvidos
( SGA - DEPE - Protocolo Geral |  SCM - Secretaria de Compras | (scm] (sGA- DEPE] [scM - DOTE - CC ) ( GAP - DC
Entrada*: Site

Contatos participantes:

1. TATTICAS PUBLICIDADE E PROPAGANDAS LTDA Responsavel Técnico

06/11/2024 17:29

SCM - Pedido de esclarecimento de Edital de Licitagao

CONCORRENCIA N° 007/2024 - PMBC
CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Com relacédo as pecgas da ldeia Criativa, cuja descricdo esta limitada aos meios OOH, TV, radio, jornal/revista e ndo midia,
sera permitida a citacdo de outras pecas e acdes necessarias para complementar a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria?
Em caso positivo, devemos relaciona-las em forma de lista (sem descri¢céo) na Ideia Criativa e precifica-las na Estratégia de
Midia?

Aguardo,

Contatos participantes Identificado como

Franciele Chiapetti - CPF 955.XXX.XXX-49

TATTICAS PUBLICIDADE E PROPAGANDAS LTDA - CNPJ Responsavel Técnico
04.432.749/0001-69

Quem ja visualizou?

06/11/2024 17:29:11 E-mail para financeiro@tatticas.com.br, tatticas@tatticas.com.br, cflj01@auditar.com.br

06/11/2024 17:29:11 Enviado via SMS para o nimero +5547999270111

Despacho 1- 103.266/2024
06/11/2024 21:19

(Encaminhado)
Despacho

SAMARONI B. A CPL para apreciagao do pedido.

[SCM _DOTE-CC ] Atenciosamente.

A/C Eder A.
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PREFEITURA
BALNEARIO

Protocolo 103.266/2024 AR

Cadigo: 692.917.309.249.510.286

De: Rafael da Luz Setor: GAP - DC - Divisdao de Comunicac¢ao
Despacho: 3-103.266/2024

Assunto: SCM - Pedido de esclarecimento de Edital de Licitacao

Balneario Camborit/SC, 08 de Novembro de 2024

Para:

Franciele Chiapetti
financeiro@tatticas.com.br - 47 99927-0111
CPF 955.XXX.XXX-49

Balneario Camborit/SC, . ./

Bom dia!

Pergunta: Com relagéo as pegas da ideia criativa, cuja descri¢gdo esta limitada aos meios ooh, tv, radio, jornal/revista e ndo
midia, sera permitida a citagdo de outras pecas e agdes necessarias para complementar a estratégia de comunicagao
publicitaria? Em caso positivo, devemos relaciona-las em forma de lista (sem descri¢cdo) na ideia criativa e precifica-las na
estratégia de midia?

Resposta: os meios deverdo ser somente os citados na tabela anexo Unico do edital; sera permitida a inclusao de outras
pecas dentro dos meios relacionados na tabela anexo Unico do edital. As pegas que estiverem além das citadas no item 6.6,

letra “c”, deverao estar relacionadas na estratégia de comunicagéo e equacionadas na estratégia de midia.

Rafael da Luz

Diretor Geral de Comunicagao
Gabinete do Prefeito

(47) 99272-2145 | (47) 3267-3604
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